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1. ASPECTOS GERAIS

Por esta Circular de Oferta de Franquia, FAL ARMAS., pessoa juridica de direito
privado, com escritério na Rua Galvdo Costa, n2 40, bairro Centro, Santa Cruz do Sul /RS,
CEP 96.810-012, inscrita no CNPJ sob 0 n2 29.351115/0002-93, vem apresentar e ofertar
a Franquia “FAL ARMAS”, nas condicdes especiais abaixo, conforme a Lei Federal n.2
13.966, de 26 de dezembro de 2019.

A Circular de Oferta de Franquia objetiva demonstrar em linhas gerais informagdes
preliminares da marca a todo o interessado em tornar-se FRANQUEADO do sistema FAL
ARMAS. Seu intuito primordial consiste em tragar um breve relato da histéria da marca,
sua forma de atuagcdao no mercado, além de informar sobre as condi¢des financeiras
estabelecidas para a franquia. Cumpre-nos informar que todos os dados sobre
investimentos contidos no presente documento sdo previsdes respaldadas em médias da
unidade piloto e estudos de mercado, e devem ser estudadas como projecdes, passiveis
de alteragbGes para mais ou para menos de acordo com varidveis como tamanho e
condi¢Bes do imovel, necessidade de capital de giro, entre outros fatores. Da mesma
forma que qualquer negocio, a operacdo FAL ARMAS aqui apresentada estd sujeita a
riscos, inexistindo qualquer garantia de retorno de investimento e lucratividade.

Antes de assinar o Contrato de Franquia, é condi¢do indispensavel — e de
responsabilidade do candidato a FRANQUEADO — estudar cuidadosamente esta circular
e elaborar seus préprios estudos econdmico-financeiros verificando se o sistema de
franquia da marca FAL ARMAS ¢ o que melhor se adéqua as suas expectativas, as suas
necessidades e ao seu perfil pessoal, financeiro e profissional.

Os resultados, sejam eles positivos ou negativos, na operagao de uma UNIDADE
FRANQUEADA FALARMAS, estardo diretamente vinculados as suas habilidades gerenciais
e a0 seu comprometimento pessoal, enquanto FRANQUEADO.

Esta Circular de Oferta esta sujeita a modificagdes periodicas. Sendo assim, caso seus
estudos demorem, recomendamos que nos solicite "informagBes sobre eventuais
alteragdes efetuadas.

Os direitos a serem concedidos pela FRANQUEADORA 2o FRANQUEADO
caracterizam-se pela cessao, a titulo precario e sob a forma de franquia, ao direito de uso
ndo exclusivo da marca FAL ARMAS, bem como seus métodos de venda, condicGes
comerciais junto a fornecedores homologados por tempo determinado, Unica e
exclusivamente para a comercializacdo dos produtos e servicos adquiridos da
FRANQUEADORA ou de seus parceiros comerciais cadastrados e homologados pela rede,
para a operacdao de uma UNIDADE FRANQUEADA da marca.

A UNIDADE FRANQUEADA a ser instalada pelo FRANQUEADO adotard a formatacdo
arquitetébnica e de comunicacdo visual interna e externa determinada pela
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FRANQUEADORA, bem como destinar-se-a a disponibilizar ao publico somente os
produtos e servicos FRANQUEADOS e especificados pela FRANQUEADORA e aqueles
integrantes da rede FAL ARMAS, previamente autorizados pela FRANQUEADORA.

A cessdo de direito de uso da marca, de comercializacdo dos produtos e dos
procedimentos operacionais referentes ao sistema de franquia serd a titulo oneroso,
conforme definido no Contrato de Franquia e por um periodo inicial de 60 meses (05
anos), independente do modelo de franquia adquirido pelo FRANQUEADO (os modelos
serdo apresentados com maiores detalhes a seguir), a contar da data de assinatura do
contrato acima referido. A renovacao do prazo contratual sera automatica, desde que o
FRANQUEADO esteja cumprindo integralmente as obrigacdes contidas nos documentos
repassados pela FRANQUEADORA, bem como notifique a FRANQUEADORA sobre o
interesse da prorrogacdo, pelo menos 90 dias antes do término contratual e realize
pagamento de nova taxa de franquia, conforme valor vigente na época de renovagao.

2. HISTORICO E CONCEITO DO NEGOCIO

A FAL ARMAS foi fundada em fevereiro de 2018, com o objetivo de levar a cidade de
Venancio Aires a modalidade de venda de armas, além de englobar inicialmente venda
de produtos de pesca e acessorios. Surgiu como uma novidade para aqueles que praticam
ou desejam conhecer o esporte do tiro e defesa pessoal em sua totalidade.

A FAL ARMAS esta localizada estrategicamente na cidade de Santa Cruz do Sul/RS,
com uma loja espagosa, confortavel, ndo obstante de estrutura poucas vezes vista em
nivel Nacional, criada para ser um divisor no meio comercial.

Além disso, contamos ainda com a loja localizada na cidade de Fundagdo Venancio
Aires/RS, Lajeado e Porto Alegre/RS, regido na qual sdo distribuidos todos os produtos
das lojas, seja como mercadoria para abastecimento, seja para todo o Pais; ora com por
transporte proprio, ora via correios.

Nossa infraestrutura é completa e totalmente segura para as comercializagGes de
armas e aderecos, garantindo aos nossos clientes e parceiros total satisfagao na oferta
de nossos produtos e servigos.

Contamos com uma equipe de profissionais capacitados, no treinamento e suporte
aos nossos clientes, além de instrutores credenciados, voltados a formagao especializada
através de cursos, aulas particulares, licencas e demais atividades letivas ligadas a
comercializacdo e praticas de tiro.

No ano de 2022, trazendo seu modelo de negdcio e cultura, a FAL ARMAS planeja a
expansdo, através de um modelo consolidado de negdcio e suporte ao franqueado.

Seja bem-vindo ao FAL ARMAS!




3. AEMPRESA FRANQUEADORA

e FAL ARMAS LTDA., pessoa juridica de direito privado, com escritério na Rua
Galvao Costa, n? 40, bairro Centro, Santa Cruz do Sul /RS, CEP 96.810-012,
inscrita no CNPJ sob o n2 29.351115/0002-93.

e Socios: FABIANO WEBER, brasileiro, divorciado, advogado, inscrito no CPF sob
n. 804.519.930-04, residente e domiciliado na Rua Alvarenga, n. 110, centro,
Vera Cruz/RS.

e Dominio: https://www.falarmas.com.br/

e E-mail: fabiano.adv.kw@gmail.com,

e Fabianoweber@falarmas.com.br.

4. BALANCOS E DEMONSTRAGCOES FINANCEIRAS DA EMPRESA
FRANQUEADORA

Apds a aprovacao cadastral do interessado, bem como assinatura do contrato serdo
apresentadas todas as projecdes financeiras relativas as classificagdes tributarias.

5. INDICAGAO DE PENDENCIAS JUDICIAIS

Até a presente data ndo consta nenhuma pendéncia Judicial para a FRANQUEADORA
e/ou para os representantes desta, questionando o sistema da franquia ou que possam
impossibilitar o funcionamento desta.

A FRANQUEADORA nao esta sujeita a qualquer impedimento ou imposigao legal em
relagdo ao exercicio das atividades de franquia.

A empresa FRANQUEADORA e seu sécio nao respondem a qualquer processo
falimentar pendente, tampouco s3ao requerentes em processos de recuperacao judicial.

6. AMARCA

A marca "FAL ARMAS” é de propriedade de “FABIANO WEBER” sécios proprietdrio
das empresas FAL ARMAS, CPF n. 804519930-04, tendo sido depositadas com
apresentacdo mista na classe 13 (NCL 11), no Instituto Nacional de Propriedade Industrial
(INPI), através do processo n? 923154710, registro decisdo n2 390401., possuindo a
FRANQUEADORA todos os direitos sobre a marca, inclusive para licencid-la ao
FRANQUEADO.


https://www.falarmas.com.br/
mailto:fabiano.adv.kw@gmail.com

A FRANQUEADORA ¢ a detentora do direito exclusivo de desenvolver e conceder
franquias para a operacao de outras unidades através da marca “FAL ARMAS”, utilizando
um sistema unico e bem-sucedido, conforme procedimentos desenvolvidos e testados
na sua unidade piloto.

O FRANQUEADO nao poderd usar a marca “FAL ARMAS” para compor ou integrar a
razdo social de sua prépria empresa ou de outra empresa, ou para utiliza-la em
documentos sem autorizacao prévia, por escrito, da FRANQUEADORA.

7. DESCRICAO DA FRANQUIA

A Circular de Oferta de Franquia aqui elaborada aborda exclusivamente o sistema
operacional e a estrutura gerencial do negocio FAL ARMAS, ndao representando a
totalidade do sistema de franquia da marca referenciada, tendo em vista que esse tipo
de informacgdao somente podera ser repassado apds a assinatura do Contrato de Franquia
por serem questdes que envolvem segredos de negdcio.

O FRANQUEADO dever3d realizar estas atividades através de modalidades urbanas,
devendo ser implantadas em locais adequados conforme determinacdes da
FRANQUEADORA. As unidades FAL ARMAS deverdo ter no minimo 70 m?, com tamanho
ideal de 120 m? no modelo de “Urbano”. Cabera ao FRANQUEADO solicitar o modelo de
franquia que melhor se adeque aos seus objetivos.

O FRANQUEADO devera receber todo o suporte inicial para a implantacdo de sua
franquia. A FRANQUEADORA disponibilizard auxilio em projeto de arquitetura e na
implantagao da unidade e parceiros homologados para software de gestdao, insumos
entre outros. Além disso, disponibilizara listagens completas de equipamentos a serem
adquiridos, bem como a definicao de produtos e servigos a serem oferecidos na unidade.

Para que a preparagdo do FRANQUEADO e sua equipe seja completa, a
FRANQUEADORA realizara treinamentos na unidade franqueada. Esta preparacdo é
fundamental para o repasse de know-how. Os treinamentos serao mais detalhados nos
itens seguintes.

Apo6s a inauguracao, o FRANQUEADO seguira recebendo suporte periddico através de
visitas de auditoria e consultoria, suporte virtual, de marketing, além da constante
pesquisa de servicos que possam ser agregados ao mix inicial por um prazo de 03 meses
e relacdo ao funcionamento, apds, somente visitas acerca da qualidade e procedimentos
que sdo obrigatdrios para permanecer na rede e ou participando de todos os beneficios
que esta traz consigo, visando sempre levar inovagdes ao cliente final, lembrando que
todos os seus atos sdo de sua inteira responsabilidade.

O modelo de franquia da FAL ARMAS foi pensado para que o FRANQUEADO possa
contar com a FRANQUEADORA em diversas frentes, sempre buscando a melhoria
continua dos resultados apresentados pelo negdcio intensamente por 03 meses, apds
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somente como supervisora da qualidade, periodo que ultrapassado, serd necessario novo
investimento por parte do franqueado para quaisquer atualizacdo, até porque na
represente modalidade este ndo pagar Royalties, mas tdo somente taxa de fundo de
propaganda, com uma das principais fun¢cdes mante o Brand da marca, dentre outros
custos.

8. DESCRICAO GERAL DO NEGOCIO FAL ARMAS

As unidades FAL ARMAS tem como objetivo o desenvolvimento e progresso da
comercializagdao de armas e aderegos em suas diversas marcas e modalidades,
proporcionando aos seus clientes a mais completa assisténcia e conforto para melhor
escolha, seja para defesa pessoal, seja para o esporte, além de acessorios de diversas
marcas e modelos. O negdcio se apresenta como uma novidade para aqueles que
praticam ou desejam conhecer e/ou ingressar neste mundo, buscando em ambientes
jamais vistos alcancar o melhor.

A loja conta com diversas frentes, fazendo uso de diferentes tipos de armas de fogo,
nao obstante no que tem de mais moderno no mercado, inclusive em acessoérios e
servigos. A empresa também oferece cursos basicos de tiro e manuseio de armas, defesa
pessoal, IPSC, entre outros, além de crescimento com empresas parceiras, como por
exemplo, clubes de tiro.

Parte das armas/insumos utilizados nas franquias sdo distribuidos pela propria FAL
ARMAS e os demais insumos por fornecedores homologados, o que possibilita ao
FRANQUEADO se manter sempre em adequagdao aos padroes da rede, oferecendo
produtos e servigcos de altissima qualidade.

O negocio requer grande atengao, especialmente no que tange aos processos de
adequacao as legislacdes vigentes e seguranga dos associados, por se tratar de um
negdcio complexo que lida diretamente com armas de fogo. E fundamental ter controle
das entradas e saidas de pessoas, verificagdo de antecedentes criminais, avaliagdo
periodica de funcionamento e seguran¢a dos equipamentos e armamento utilizado na
operacdo de compra de armas e futuramente/possivelmente estande de tiro.

O FRANQUEADO podera agir sempre que necessario, juntamente com a
FRANQUEADORA, visando manter um negdcio seguro, em conformidade com as leis
vigentes e ainda lucrativo.



Uma franquia FAL ARMAS pode ser implantada nas seguintes modalidades:

e Modelo Urbano: Loja de rua, localizada em areas urbanas da cidade, com
estrutura fisica padronizada, ambiente moderno e confortavel parar seus
clientes. Mix de servicos e produtos mais enxuto, contendo todas as todas as
mercadorias de mais giro de mercado, contendo de 70 — 120 metros
quadrados.

e Modelo Urbano com Estande de Tiro: Loja de rua, localizada em &reas urbanas
da cidade, com estrutura fisica padronizada, ambiente moderno e confortavel
parar seus clientes. Mix de servigos e produtos mais enxuto, contendo todas
as todas as mercadorias de mais giro de mercado, contendo de 70 — 120
metros quadrados, com estande de tiro, o qual devera ser anexo a loja com
metragem minima de 06 x 20 metros quadrados; caso possivel, em razdo da
legislagao.

O mix de produtos e servicos poderd ser alterado e complementado, pois a
FRANQUEADORA sempre estara trabalhando em prol do desenvolvimento da Rede de
Franquias FAL ARMAS, se atualizando em relacdo as tendéncias deste mercado, a
evolugcdo do mesmo e suas respectivas necessidades.

Sempre que houver qualguer alteragdo no mix de produtos e/ou servicos, o
FRANQUEADO sera comunicado por e-mail e/ou pela intranet, bem como terd a sua
inteira disposicdo os documentos necessarios para aprendizado dos novos processos, tais
COMO manuais e treinamentos.

9. DESCRICAO DAS ATIVIDADES QUE SERAO DESEMPENHADAS PELO
FRANQUEADO

Entre as obrigacGes a serem desempenhadas pelo FRANQUEADO durante a operagao
de franquia, encontram-se:

e O cumprimento de todas as diretrizes estabelecidas pela FRANQUEADORA,
principalmente implantar e operar a unidade sempre de acordo com:

. Projeto arquitetonico estabelecido;

. Mix de equipamentos e produtos definidos pela FRANQUEADORA,;
. Utilizacdo do software de gestdo especificado;

. Cumprimento do teor das informacdes dos manuais da franquia.

e A obtencdo, as suas expensas, de alvaras, licencas e quaisquer autorizacdes
necessarias, sejam elas federais, estaduais ou municipais, para a abertura,
realizacdo de obras e o funcionamento de uma UNIDADE FRANQUEADA, exceto



encaminhamento dos registros e regulamentacdes frente ao exército brasileiro
necessarios para a abertura de uma unidade FAL ARMAS, onde serdo
comercializados os produtos e servigos, correram por sua conta (franqueado)
exclusiva os custos, despesas e encargos para tanto necessarios;

O ambiente/espaco do FRANQUEADO, caracterizado com a marca FAL ARMAS,
serd destinado uUnica e exclusivamente, de forma continua e ininterrupta, as
atividades referidas acima, ndo podendo ser utilizada para finalidade diversa ou
sob denominagao diferente, sem o prévio e expresso consentimento da
FRANQUEADORA;

Fazer com que seus funciondrios estejam sempre devidamente treinados,
uniformizados e atualizados em relagdao aos procedimentos da REDE FAL ARMAS;
Caso o franqueado opte por ndo trabalhar diariamente na franquia, devera
contratar um gerente, o qual sera responsavel pela gestao operacional do negdcio
e por manter uma comunicacdo constante com o franqueado e a
FRANQUEADORA;

Realizar o controle financeiro e de indicadores indispensaveis ao bom
funcionamento do negocio, conforme manuais e treinamentos fornecidos pela
FRANQUEADORA.

Comprar produtos de reposicdo (ARMAMENTO E INSUMOS), diretamente da
FRANQUEADORA, expressa via intranet da rede, e produtos obrigatorios e outros
insumos) dos fornecedores homologados da REDE FAL ARMAS, com pedido feito
diretamente com o fornecedor especifico, com o intuito de manter o padrao de
qualidade ja reconhecido e estabelecido pelo FAL ARMAS, exceto, caso seja
liberado pela FRANQUEADORA;

Promover a capacitagdao do responsavel pela operacionalizacdo da UNIDADE
FRANQUEADA e de sua equipe, participando dos programas de treinamento,
aperfeicoamento e/ou reciclagens, promovidos, seja pela FRANQUEADORA, seja,
por indicagdao ou até mesmo por liberagdo da mesma, momento que sera de
responsabilidade do franqueado o sucesso da operagao;

Correrao por conta do FRANQUEADO as despesas com transporte, refeicdes e
hospedagem, relativas a sua participacdo e/ou de seus empregados nos referidos
programas de treinamento, assim como as despesas decorrentes de
treinamentos que, a pedido do franqueado, sejam reaplicados ou ministrados de
forma diferenciada as condi¢cdes normais definidas pela FRANQUEADORA;
Seguir as normas, orientacfes e treinamentos que |he vierem a ser transmitidos
pela  FRANQUEADORA e nos demais instrumentos fornecidos pela
FRANQUEADORA, nisto incluindo-se os Manuais e Treinamentos de Operacdo e
de Gestdo da Franquia entregues no ato da assinatura do Contrato de Franquia e
disponibilizados na Intranet da REDE FAL ARMAS;



e Promover o marketing local, sendo que qualquer publicidade dependera sempre
de autorizacdo prévia e expressa da FRANQUEADORA, a ser dada por e-mail ou
via intranet;

® Permitir a visita e o ingresso da FRANQUEADORA ou de representantes por ela
designados na UNIDADE FRANQUEADA — e nela permanecer — a qualquer
momento, seja para fiscalizar o cumprimento do contrato, seja para mostrar a
unidade a eventuais interessados em futuras UNIDADES FRANQUEADAS, para a
supervisao da operagao e da qualidade dos produtos e servigos oferecidos pelo
FRANQUEADO e, ainda, para ministrar cursos e treinamentos a outros
FRANQUEADOS e/ou clientes sobre os métodos da FAL ARMAS;

® Permitir que a FRANQUEADORA acesse o software de gestao e seus indicadores
para acompanhamento e suporte na operacao do FRANQUEADO;

e Nado modificar o endere¢o do ponto comercial onde foi instalada a UNIDADE
FRANQUEADA sem autorizagdo prévia e escrita da FRANQUEADORA;

® O zelo pelo bom nome representado pela FRANQUEADORA e pelos produtos e
servigos comercializados na unidade, abstendo-se o FRANQUEADO da pratica de
qualquer ato que, por qualquer forma ou meio, possa prejudicar a boa reputagao
da FRANQUEADORA ou da marca franqueada;

e Manter integralmente o mais absoluto sigilo com relacdo a todas as informacdes,
sejam elas técnicas, operacionais ou comerciais que lhe sejam transmitidas pela
FRANQUEADORA, ou por outras pessoas, em decorréncia dos contratos de
franquia ou que facam parte do negdcio por ela explorado e, ainda, as normas e
procedimentos relativos a operacao FAL ARMAS, os quais constituem segredo de
negaocio;

e O Contrato de Franquia é firmado em carater intuitu personae em relagdo a(s)
pessoa(s) fisica(s) selecionada(s) para operar(em) a UNIDADE FRANQUEADA. Por
este motivo, a manutencdo do controle societdario majoritario da empresa
constituida para operar a UNIDADE FRANQUEADA e sua geréncia sdo requisitos
indispensaveis para a validade do contrato. Pela mesma razdo, as regras
contratuais relacionadas a transferéncia ou sucessdao sao rigidas e dependem
sempre de prévia aprovacdo da FRANQUEADORA;

e Participar das reunides e das convengles sempre que houver convocagao pela
FRANQUEADORA.

A presenca direta do FRANQUEADO no negdcio é especialmente importante e
indispensavel nos seguintes procedimentos:

e Montagem do primeiro pedido de compras de produtos e insumos para a
operacionalizacdo do negdcio. A FRANQUEADORA estara disponivel para auxiliar



o FRANQUEADO na execucdo deste processo, porém, a tomada de decisdo sera
sempre de sua inteira responsabilidade;

Controle dos custos operacionais da franquia, otimizando lucros;

Controle de qualidade dos produtos e servicos entregues aos clientes;
Representacdo da atividade comercial da sua UNIDADE FRANQUEADA, seja
referente a Rede de Franquia ou a assuntos civis, trabalhistas, tributarios e penais
envolvendo as atividades da unidade, inclusive junto aos 6rgaos de Defesa do
Consumidor;

® Em outras situagdes na operagdao da UNIDADE FRANQUEADA em que a
FRANQUEADORA solicitar, no decorrer da relacdo contratual;

e Além disso, é exigido do FRANQUEADO o empenho total no cumprimento fiel das
obrigag®es intrinsecas a operacdo da FRANQUIA FAL ARMAS principalmente
aqueles referentes a manutencao dos altos padrdes de qualidade dos produtos e
servicos, cumprimento dos métodos de marketing, comercial e atendimento,
utilizacdo correta e completa dos procedimentos operacionais, sejam estes
determinados pelos manuais e treinamentos ou fornecidos no desenvolvimento
da relacdo contratual.

10. PERFIL DO FRANQUEADO

A FRANQUEADORA procura pessoas dinamicas com elevado espirito empreendedor,
que busquem perspectivas de crescimento profissional e pessoal.

Além disso, os FRANQUEADOS sdo considerados colaboradores no negocio que a
FRANQUEADORA criou e desenvolveu e, por isso, o Frangueado devera dedicar-se a
administrar e divulgar o negdcio de acordo com os padrdes estabelecidos pela
FRANQUEADORA.

As caracteristicas preferenciais consideradas na avaliagdao do perfil dos interessados
durante a selecdo serdo as seguintes:

e S3o desejaveis conhecimentos minimos relativos a

o gestdo de negdcios, independentemente do
Experiéncia:

mercado que ja tenha atuado;
e Desejavel ter conhecimento no ramo;

Escolaridade:
9

e Ter pelo menos 21 (vinte e um) anos;
e Ensino médio completo;
e Desejavel curso superior completo;



e Possuir aptiddo para comunicar-se com pessoas e
para o exercicio do comércio e gerenciamento de
um negocio proprio;
e Ter facilidade de planejamento e possuir senso de
organizacao;
e Ter capacidade de trabalhar em conformidade com
Caracteristicas pessoais: as regras e padrdes estabelecidos pela
FRANQUEADORA;
e Ter um bom relacionamento interpessoal, ou seja,
ter facilidade para lidar com o publico;
e |dentificar-se com o conceito de negdcio e gostar
dos servicos que oferecera aos clientes;
e Possuir senso ético e moral.
e Possuir reputacdo pessoal e comercial na cidade
em que pretende implantar a franquia; e
Circunstancias pessoais: e Ndo apresentar qualquer restrigao pessoal, legal ou
judicial para exercer o comércio e/ou quanto ao
seu crédito.
e Ter ficha cadastral aceita pela FRANQUEADORA e
pelos fornecedores da Rede; e

BIelellelliE SR glaE (o=l = @ Possuir recursos financeiros proprios, condizentes
com o nivel de investimento para iniciar e sustentar
a operacdo durante um determinado periodo
recomendado pela FRANQUEADORA;

Qualquer empreendimento envolve riscos. Dessa forma, é preferivel ter
FRANQUEADOS que, ao resolverem ingressar na rede, sintam-se financeiramente
confortdveis, ndo comprometendo o capital da familia ou recorrendo a recursos
bancarios com taxas que possam comprometer a saude financeira da UNIDADE
FRANQUEADA. Por este motivo, a FRANQUEADORA d4 preferéncia para FRANQUEADOS
gue tenham 100% do capital (investimento total, taxa de franquia e capital de giro) com
disponibilidade imediata para iniciar a implantagao.

O FRANQUEADO tem a geréncia do seu préprio negdcio e assume 0s riscos da
atividade comercial, isentando a FRANQUEADORA de qualquer responsabilidade neste
sentido.

O processo de selecdo de candidatos prevé o preenchimento da Ficha de Pré-
Qualificacdo e entrevistas individuais. A FRANQUEADORA ndo se compromete a qualificar
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como potencial FRANQUEADO qualquer pessoa que participe do referido processo, bem
como ndo se obriga a fornecer qualquer justificativa pela ndo aceitacdo de seu ingresso
na rede.

11. REQUISITOS QUANTO AO ENVOLVIMENTO DIRETO DO FRANQUEADO
NA OPERACAO E NA ADMINISTRACAO DO NEGOCIO

Sdo requisitos obrigatérios quanto ao envolvimento direto do FRANQUEADO na
operagdo e administragao da franquia os seguintes itens:

Disponibilidade do FRANQUEADO:

e A FRANQUEADORA sugere dedicagdo exclusiva e total ao negdcio, uma vez que,
assim, & mais provavel que a franquia tenha melhor desempenho operacional e
financeiro.

e (Caso o FRANQUEADO nado tenha dedicacdo exclusiva e total ao negdcio, ele
devera contratar um gerente para a gestao operacional do negdcio por sua conta;

e Manter proximidade minima com a operagao e contato periodico com a
FRANQUEADORA;

® Estar presente sempre que solicitado pela FRANQUEADORA, participando de
Convengdes, encontros e treinamentos, entre outros eventos nos quais a sua
presenca seja solicitada, independentemente do local onde tais eventos ocorram;

e Disposicao para dedicar-se a UNIDADE FRANQUEADA, frequentemente, em
horario ndao comercial.

Distribuigdo do tempo do FRANQUEADO:

O FRANQUEADO deve distribuir o seu tempo, despendendo no maximo:

® 40% em atividades burocraticas e administrativas;

® 60%, ou mais, dedicados a operagdo da sua UNIDADE FRANQUEADA (controle do
processo de vendas e instalacdes, de compras e estoque, motivacdo e
treinamento constante da equipe, satisfacdo de clientes, entre outros processos
operacionais).
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12.ESTIMATIVA DE INVESTIMENTO INICIAL

Modelo Urbano:
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Observagdes ao candidato:

1)

Ndo estdo inclusos, nos valores acima, os custos para aquisicdo do ponto
comercial, caso haja, nem o valor referente a legalizacdo da empresa. Todos estes
valores serdo de responsabilidade do FRANQUEADO;

Os valores de investimento inicial sdo projetados com base em unidades que
tenham as seguintes metragens:

e Modelo Urbano: 70 a 120 m?; ndo incluso estande de tiro anexo.

A Taxa de Franquia é o valor pago, pelo FRANQUEADQ, para ter o direito ao uso
da marca e acesso ao know-how cedido pela FRANQUEADORA, durante um
periodo pré-estabelecido em contrato;

Gerenciamento da obra civil e execugdo dos projetos complementares sdao de
responsabilidade direta do FRANQUEADO, podendo este solicitar suporte da
FRANQUEADORA para eventuais duvidas;

O valor do investimento inicial é apenas uma referéncia basica, podendo sofrer
uma série de alteracdes para mais ou para menos dependendo de varidveis como
o tamanho e as condic¢des do terreno, ou mudanca dos precos de equipamentos
e insumos sugeridos;

A FRANQUEADORA ndo se compromete com quaisquer patamares de
faturamento ou rentabilidade, inexistindo qualquer garantia de retorno do
investimento ora projetado, exceto do disposto no contrato;

A FRANQUEADORA sugere fortemente que o FRANQUEADO tenha liquidez total
dos valores de investimento na UNIDADE FRANQUEADA.

13.TAXAS

a)

Taxa de Franquia

Abaixo, os valores referentes a Taxa de franquia conforme o modelo escolhido pelo
FRANQUEADO:

MODELO URBANO

Cidades com menos de 300

} ] ) RS 80.000
mil habitantes ou mais



O valor é pago pelo FRANQUEADO no ato da assinatura do Contrato de Franquia por
ocasido do seu ingresso na REDE FAL ARMAS, bem como na renovacao do vinculo de
franquia, formalizada através de assinatura de novo Contrato de Franquia.

Essa taxa remunera:

e O direito de adquirir os conhecimentos prévios de instalacdo e planejamento de
uma UNIDADE FRANQUEADA,;

e Acompanhamento, pela FRANQUEADORA, caso necessario, do projeto
arquitetonico e de comunicacdo visual da franquia, orientando, que também
podera indicara todos os equipamentos que deverao ser adquiridos pelo
FRANQUEADO durante o processo de implantagao da franquia;

® O acesso, pelo FRANQUEADO, a experiéncia e aos métodos operacionais da REDE
FAL ARMAS, que foram desenvolvidos e consolidados pela FRANQUEADORA em
suas unidades proprias;

e Acompanhamento de processos-chave na implantacao da franquia:

o Definicdo de quadro de funcionarios;

o Definicdo de compra inicial de insumos e mercadorias;

o Obtencao de licengas, alvaras e demais documentos necessarios para a
abertura da empresa;

o Acesso a condigbes comerciais pré-estabelecidas pela FRANQUEADORA
junto aos parceiros comerciais;

e Treinamento Gerencial e Operacional a ser realizado na sede do FRANQUEADO:

o Foco no FRANQUEADO e sua equipe;
o Conteldos ministrados: processo de atendimento, gestdo de pessoas,
financeira e operacional;
Duracdo de 1 (uma) semana:
Semana 1:
- Um turno de treinamento de Historia, Cultura e Valores FAL
ARMAS;
- Um turno sobre Gestao de Pessoas e contato com a Franqueadora;
- Um turno sobre Gestao Financeira e acompanhamento de
indicadores;
- Demais turnos da primeira semana com foco nos servicos
oferecidos pelo FAL ARMAS, processos, atendimento e operacao.
o Esse treinamento deverd iniciar pelo menos 2 (duas) semanas antes da
inauguracdao da UNIDADE FRANQUEADA;
o Custos de deslocamento, alimentagdo e estadia da equipe da
FRANQUEADORA s3o de responsabilidade da préopria FRANQUEADORA, sendo a
da FRANQUIADO por sua conta, se for o caso;
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e O direito concedido ao FRANQUEADO de integrar a REDE FAL ARMAS pelo prazo
de 20 (vinte) anos em qualguer modelo de franquia.

b) Royalties

Esta modalidade de franquia ndo conta com prestacdo continua de Royalties, mas tdo
somente de taxa de fundo de propaganda, a qual serd utilizada para o Brand da marca,
dentre outros, o que ndo se comunica ou é de interesse do FRANQUEADO.

Neste sentido, apds a assinatura do contrato de franquia, o FRANQUEADO além de
ter todo o acompanhamento até que o negdcio seja inaugurado (maximo 04 meses) da
assinatura do pacto, AINDA tera mais 03 meses de suporte técnico, sendo que apds, caso
0 necessite, em razdo de ndo pagar Royalties, terd que adimplir cada procedimento
realizado ou que deseja, conforme tabela implementada pelo FRANQUEADORA.

c) Taxa de Publicidade

O FRANQUEADO devera realizar o pagamento a FRANQUEADORA, ou a quem esta
indicar, a partir da inauguracgdo, a quantia mensal equivalente a 2% (dois por cento) sobre
o FATURAMENTO BRUTO da UNIDADE FRANQUEADA, para a constituigao do Fundo de
Marketing Cooperado, dentre outros, que ndo competem ao FRANQUEADO.

Entende-se como faturamento BRUTO o somatorio total de todas as receitas
auferidas pela UNIDADE FRANQUEADA, sendo considerado para tal cdlculo o valor
completo de todos os produtos e servigos comercializados pela UNIDADE FRANQUEADA.

O Fundo é administrado pela FRANQUEADORA, que utiliza a contribuicdo para
difundir a Marca institucionalmente e promover os Servicos, Produtos e a Marca FAL
ARMAS, bem como a sua rede de franquia.

O momento e a forma de realizagao desses investimentos serdo decididos pela
FRANQUEADORA, ao seu exclusivo critério, nao possuindo dever algum de
contraprestagdo para com o FRANQUEADO, tudo pela isengao de Royalties, como acima
ja registrado.

Os FRANQUEADOS deverao obter aprovagao prévia e expressa da FRANQUEADORA
quanto a forma, uso e conteudo de qualquer promog¢ao ou propaganda que utilizem a
Marca de propriedade da FRANQUEADORA, sempre por meio de correspondéncias
eletrénicas.
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d) Taxa de Transferéncia

Caso, no decorrer do Contrato de Franquia, a FRANQUEADORA venha a autorizar a
cessdo ou a transferéncia parcial da UNIDADE FRANQUEADA, o FRANQUEADO ou o
concessionario pagardo uma Taxa de Transferéncia no valor correspondente a até 100%
(cem por cento) da Taxa de Franquia vigente a época, a critério da FRANQUEADORA.

14. OUTROS VALORES DEVIDOS AO FRANQUEADO OU A TERCEIROS QUE
A ELE SEJAM LIGADOS

a) Software de Gestdo

O FRANQUEADO devera adquirir licencas e contratar, obrigatoriamente e
diretamente do fornecedor homologado, o software de gestdo “Shooting House”
indicado e utilizado pela FRANQUEADORA, sendo que todos os investimentos pertinentes
a aquisicao de licengas do Software, bem como os custos decorrentes das mensalidades
de atualizagdo, utilizagdo e suporte deverao ser pagos a empresa homologada durante
todo o periodo de vigéncia do Contrato de Franquia.

A FRANQUEADORA, a seu critério, podera modificar o software de gestdo a ser
utilizado por toda a REDE FAL ARMAS, notificando o FRANQUEADO a respeito da troca
com prazo habil para a sua realizacao.

b) Escritério de arquitetura

O FRANQUEADO devera, obrigatoriamente, contratar o escritério de arquitetura
homologado e indicado pela FRANQUEADORA para a construcdo do projeto de
viabilidade arquitetonica com os padrdes visuais da marca FAL ARMAS, exceto se esta o
liberar, podendo, portanto, contratar um de sua confianga, desde que respeitadas todas
as normas, identidade visual, e tudo mais relacionado a FRANQUEADORA. Serd
responsabilidade deste escritorio desenvolver os projetos de layout, comunicagao visual
do de acordo com o ponto comercial do FRANQUEADO ou indicado pela
FRANQUEADORA.

A contratacdo dos servicos do escritdrio para execucdo de obra ndo é obrigatdria. A
FRANQUEADORA se responsabiliza pelo contato com a empresa responsavel pela
estrutura fisica de uma UNIDADE FRANQUEADA, sendo o FRANQUEADO responsavel pela
finalizacdo da unidade, por meio da instalacdo de equipamentos, mobiliario e demais
itens que constem no enxoval inicial de uma UNIDADE FRANQUEADA. O FRANQUEADO
devera seguir as definicdes do projeto previamente desenvolvido.
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C) Seguros

A FRANQUEADORA determina que o FRANQUEADO mantenha durante o prazo do
Contrato de Franquia, as suas expensas, através de uma seguradora de qualidade,
contrato de seguro de responsabilidade civil em valor que seja suficiente para cobrir
quaisquer eventuais acidentes, furtos, roubos, incéndios, sinistros e reclamacdes de
terceiros por acidentes ocorridos com 0s produtos fornecidos ou na prestagdao dos
servigos, por si, causados por seus prepostos, funcionarios, agentes, prestadores de
servicos bem como clientes e/ou frequentadores.

15. FORNECIMENTO FAL ARMAS

A FRANQUEADORA entende que é fundamental em uma operagdo de franchising o
planejamento da estratégia de fornecimento. Além disso, sabemos da complexidade que
uma operagao deste ramo demanda no processo de compras.

Por estes motivos, o FRANQUEADO deve adquirir alguns insumaos (partes moveis para
elaboracdo das munigdes, alvos, ARMAS, etc) diretamente da FRANQUEADORA, ou em.
caso de liberado, por conta prépria, desde que respeitadas as normas e identidade visual
da FRANQUEADORA.

Utilizando o volume de pedidos de todas as unidades, obtém-se poder de barganha
junto aos fornecedores de armas/insumos e, consequentemente, é possivel ter precos
mais atrativos aos FRANQUEADOS. Além disso, este processo traz a garantia de
padronizagao e manutencao do controle de qualidade dos produtos e servicos oferecidos
em toda a Rede de Franquias FAL ARMAS.

Os insumos nao utilizados na loja da UNIDADE FRANQUEADA deverado ser adquiridos
através de fornecedores locais nao-homologados, conforme as especificagdes passadas
pela FRANQUEADORA na lista de estoques e fornecedores. Os produtos adquiridos via
fornecedores homologados e ndo-homologados deverdo ser pedidos diretamente com
0s mesmos, agilizando os processos de compra e recebimento de insumos.

Da mesma forma que os produtos de fornecimento continuo, o FRANQUEADO devera
adquirir os equipamentos, maquinarios, uniformes e servigos contratados na instalagao
da UNIDADE FRANQUEADA diretamente da FRANQUEADORA, dos fornecedores
homologados da rede FAL ARMAS ou, em alguns casos, de fornecedores locais ndo-
homologados. Apenas quando autorizado por escrito pela FRANQUEADORA, o
FRANQUEADO poderd abastecer-se de fornecedores ou equipamentos ndo cadastrados
na REDE FAL ARMAS.

A relacdo completa de fornecedores, produtos, marcas especificas e servicos
homologados estara disponivel para todos os FRANQUEADOS na intranet da REDE FAL
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ARMAS, OU por ndo homologados, o que desde jd resta autorizado, desde que respeitadas
todas as orientacdes, identidade e normas estabelecidas.

A politica de compras de produtos junto a FRANQUEADORA estara disponivel no
portal do franqueado ou via WhatsApp. Este documento tem o objetivo de explicitar as
condicdes de compra, prazos, condicBes de pagamento e outros aspectos fundamentais
para o bom funcionamento do processo, no prazo estabelecido de suporte sem custo,
apos, a Franqueadora ndo terd compromisso, ha ndo ser com fiscalizacdo de respeito a
qualidades de atendimento e procedimentos, os quais sdo indispensaveis para que o
FRANQUEADO permaneca na REDE FAL ARMAS.

Os fornecedores homologados possuem suas proprias politicas comerciais de
condi¢Bes de pagamento, prazos de entrega, distribuicdo, fornecimento de produtos e
garantias que deverdo ser atendidas pelo FRANQUEADO, uma vez que a FRANQUEADORA
nao possui qualquer ingeréncia sobre tais parceiros.

O FRANQUEADO recebera da FRANQUEADORA uma Tabela de Pregos Minimos e
Maximos ao Consumidor, cuja finalidade é manter o padrdo de custo/beneficio em
qualquer parte do territério nacional. A FRANQUEADORA podera alterar e modificar a
Tabela de Pregcos Minimos e Maximos ao Consumidor de forma exclusiva, considerado o
mercado de atuacdo de cada unidade. Eventualmente, caso o FRANQUEADO sinta
necessidade de praticar precos diferentes dos definidos pela FRANQUEADORA, devera
solicitar autorizagao expressa da mesma.

A FRANQUEADORA podera mudar os fornecedores, sempre que entender necessario,
objetivando o melhor para a Rede de Franquias FAL ARMAS e, portanto, para a
operacionalizagdo do negocio, ndo restando o FRANQUEADO, pela ndo obrigacao de
pagamento de Royalties, o dever de aplica-la, ou dever desta para com o mesmo.

16. RELACAO COMPLETA DE FRANQUEADOS DA REDE EM
FUNCIONAMENTO

Até o presente momento, a Rede de Franquias FAL ARMAS é constituida por 3
(unidades proéprias):

Unidade Santa Cruz do Sul/RS
Enderego: Rua Galvdo Costa, n. 40, centro, Santa Cruz do Sul/ RS.

Unidade Venéncio Aires/RS
Enderego: Rua Getulio Vargas, 1210, centro, Venancio Aires/RS

UNIDADE EM CONSTRUGAQ CLUBE COESP
Endereco: Rua Ramiro Barcelos, Porto Alegre/RS
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UNIDADE LAJEADO/RS
Endereco: Av. Senador Alberto Pasqualini, 2322 - loja 102 - Sao Cristévao, Lajeado

Unidade distribuidora Balneario Camboritl/SC

Endereco ndo informado por convengao de seguranga

Pontos de revendas: UNIDADES CTK CLUBE DE TIRO!
SOLEDADE/RS

PASSO FUNDO/RS

SANTA CRUZ DO SUL/RS

17.INFORMACOES SOBRE ALUGUEL DO LOCAL DE INSTALAGAO DA
FRANQUIA

O FRANQUEADO ficara responsavel por adquirir ou alugar o local para a instalagao da
UNIDADE FRANQUEADA, que devera obedecer ao tamanho padrdo minimo para cada
modelo de franquia, conforme item 12-2 deste documento, o qual deverda ser
previamente aprovado pela FRANQUEADORA, ou por quem a mesma designar para
tanto, ficando certo que a inauguracdo da franquia no local somente podera ser efetivada
apos referida e formal aprovagdo.

O referido local para instalacdo da franquia deve seguir o perfil detalhado pela
FRANQUEADORA, sempre sendo observada, primeiramente, as regides pré-definidas
pela FRANQUEADORA.

A aquisi¢ao ou locagao do imdvel para instalagdo da UNIDADE FRANQUEADA devera
ser suportada pelo FRANQUEADO, sendo invidvel a estimativa precisa de tais custos
devido a enorme variagdao que podem sofrer em fungdo da localizagdao, da metragem e
de condigBes peculiares do prédio. Tais fatores deverao ser negociados diretamente
entre o locatario (FRANQUEADO) e o titular do ponto comercial.

Fica condicionada a aprovagao prévia da FRANQUEADORA, a aquisi¢ao ou locagao de
ponto comercial pelo FRANQUEADO, a fim de certificar que o imovel esta de acordo com
o padrao das UNIDADES FAL ARMAS. O FRANQUEADO devera realizar uma seleg¢ao prévia
de imdveis que estejam dentro dos limites territoriais estabelecidos no Contrato de
Franquia e que satisfacam as especificacdes fornecidas pela FRANQUEADORA. Esta
selecdo devera conter tantos imdveis quanto bastarem para que a FRANQUEADORA
possa avaliar e comparar de forma satisfatéria os possiveis pontos disponiveis para a
instalacdo da UNIDADE FRANQUEADA.
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18. EXCLUSIVIDADE TERRITORIAL

Conforme previsto em Contrato de Franquia, é garantida ao FRANQUEADO a
exclusividade na instalacdo e na atuacdo de UNIDADES FRANQUEADAS de acordo com a
politica abaixo:

Cidades com menos de 100 mil habitantes: Exclusividade total do FRANQUEADO;

Cidades com 300 mil habitantes ou mais: o territério da cidade sera divido em
microrregides, com raio de até 4km (quatro quilémetros) tendo como ponto central o
imével que servira de estabelecimento da UNIDADE FRANQUEADA. O FRANQUEADO
podera instalar a sua unidade na microrregidao de interesse, desde que ndo haja outra na
mesma localidade. O mesmo tera exclusividade nainstalagdao e atua¢ao da sua UNIDADE
FRANQUEADA na microrregido escolhida.

A exclusividade de instalagdo no “territorio” concedido significa que a
FRANQUEADORA nado podera outorgar outras Franquias ou abrir unidades proprias na
area em questdo, sob pena de infracdo a exclusividade concedida, exceto se esta obter
capacidade maxima que sua unidade e ndo exercer direito de preferéncia, seja para
ampliacdo, seja para implementagao de outra unidade, situagao que autorizara a
franqueadora a vender ou até mesmo por conta implementar por conta préopria outra
unidade.

19. SUPORTE AO FRANQUEADO

Sao beneficios assegurados ao FRANQUEADO FAL ARMAS o uso da marca e o0 acesso
ao know-how, visando poder concentrar-se fundamentalmente na execugao dos servigos
em alta qualidade e na busca dos lucros do negocio. Além disso, a FRANQUEADORA
disponibiliza até 03 meses da inaugurac¢do, periodo que ultrapassado, e caso necessite,
com custo adicional ao critério da franqueadora, que, ndo € obrigada a conceder caso
algum desgaste possa ter ocorrido:

® Assessoria para definicdo de ponto comercial;
Assessoria para obtengdo de licengas, alvaras e demais documentos necessarios
para a abertura da unidade;
Assessoria no projeto arquiteténico (parceiro homologado);

e Fornecimento de produtos ao FRANQUEADO, COM EXCLUSIVIDADE, EXCETO
COM AUTORIZAGCAO EXPRESSA;

e Orientacdo e acompanhamento da compra de todos os equipamentos, visando a
maxima reducdo de custos;

e Orientacdo completa para compra do estoque inicial;
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e Centralizacdo das negociacles, sempre com vistas a identificacdo dos menores
precos, das melhores condicGes de pagamento e da melhor qualidade dos
insumos, servicos e materiais utilizados pelas Franquias;

e Transferéncia de know-how por meio de treinamentos tedricos e praticos dos
métodos FAL ARMAS, de acordo com o Programa de Capacitacdo da Rede
(descrito no item 13-a);

e Atualizacdo constante de manuais e materiais de uso operacional, além de
contato direto com o pessoal capacitado, que, podera substituir tais documentos
em parte ou total;

Desenvolvimento constante de novos produtos e servigos;

e Supervisao da rede e consultoria de campo com o objetivo de manter a qualidade
e padrao da rede, bem como o bom desempenho da UNIDADE FRANQUEADA;
Controle de Fornecedores e Controle de Qualidade da Rede;

® Manuais para gestdo do negdcio;

Assessoria e servigos em marketing.

20. PENALIDADES PELO DESCUMPRIMENTO

A FRANQUEADORA trabalha com um sistema baseado em adverténcias e multas em
caso de descumprimentos contratuais. Este sistema prevé Infracdes leves, moderadas e
graves, graduadas de acordo com o nivel de reprovacao da conduta, cujas penalidades
previstas no contrato sao:

e AsInfragGes leves deverdo ser informadas através de adverténcias por escrito
da FRANQUEADORA ao FRANQUEADO;

e As Infracdes moderadas sdo passiveis de multas de até 5 (cinco) saldrios
minimos;

e As InfragBes graves poderdo acarretar em rescisdo por infragdo do contrato
por culpa exclusiva do FRANQUEADO, com aplicagao de multa conforme o
modelo de franquia.

As defini¢cBes sobre o que sao infragoes leves, moderadas e graves estardo disponiveis
na minuta de contrato de franquia, anexa a presente circular.

21. SITUACAO POS-CONTRATUAL

Caso ndo haja descumprimento do FRANQUEADO nas suas obrigacdes contratuais e
havendo interesse da FRANQUEADORA, o Contrato de Franquia podera ser renovado por
meio da manifestacdo de interesse por parte do FRANQUEADO, com pelo menos 90 dias
de antecedéncia do vencimento do contrato.
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A marca FAL ARMAS desenvolveu com exclusividade o seu conceito de negdcio,
unindo uma série de conceitos de marketing, técnicas operacionais e de gestdo para o
desenvolvimento de uma gama de produtos e servicos diferenciados, compondo os
diferenciais da Rede. Assim, durante o prazo de 5 (cinco) anos apds o término ou rescisao
do Contrato de Franquia deverd o FRANQUEADO abster-se de exercer qualquer atividade
no mesmo segmento de mercado (loja de armas, clubes de tiro e escolas de tiro, e/ou
qualquer comércio similar), principalmente no imével onde fora instalada a UNIDADE
FRANQUEADA FAL ARMAS. Ap0s rescisao ou término contratual, o FRANQUEADO obriga-
se a seguir as condi¢Bes abaixo especificadas:

® (essacdo imediata do uso da marca e utilizagdo da logomarca e outros sinais
identificadores de uma UNIDADE FRANQUEADA da marca FAL ARMAS e tudo que
possa ser utilizado para reproduzir a marca franqueada descaracterizando, assim,
a unidade sob a administragao do FRANQUEADO;

® Deixar imediatamente de fazer uso de qualquer meio ou material que relacione o
FRANQUEADO a FRANQUEADORA e/ou a marca franqueada alterando, inclusive,
0os padrées arquitetbnicos e de moveis identificadores da marca
FRANQUEADORA;

e Impossibilidade de aquisicdo de novos produtos junto a FRANQUEDORA ou
fornecedores homologados com as condi¢cdes comerciais da rede;

e Retirada de todos os letreiros, fotos, expositores, painéis, etc., onde aparegam a
marca ou a logomarca FAL ARMAS;

® Devolucdo imediata dos manuais de Implantagao, Operacdo, e de Gestdao
(Marketing, Financas e Pessoas), Procedimentos e Normas e quaisquer outros
materiais relativos a operagao FAL ARMAS, bem como suas copias e arquivos;

e Uma vez rescindido o Contrato de Franquia, ficara vedado ao FRANQUEADO ou a
qualquer terceiro a ele vinculado, a utilizagdo do local de instalagdo que era
utilizado para a franquia para atividades com servicos e produtos iguais, similares
ou concorrentes com as da FRANQUEADORA;

e Nao explorar o mesmo ramo de atividade, em todo o territério nacional, seja

diretamente - FRANQUEADO e sdcios - ou por interpostas pessoas, pelo prazo de
5 (cinco) anos, a contar da data da rescisdo contratual.
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e A FRANQUEADORA é assegurado o direito de preferéncia na locacdo do
estabelecimento comercial onde estiver situada a UNIDADE FRANQUEADA, em
relacdo a terceiros pretendentes, bem como na aquisicdo do estoque, material
promocional, modveis, equipamentos, itens acessorios e demais elementos
distintivos.

22. MODELO DE CONTRATO DE FRANQUIA

A presente Circular de Oferta de Franquia apresenta as informac¢des conforme dispde
a Lei de Franquia n2 13.966, de 26 de dezembro de 2019.

Através da assinatura do Contrato de Franquia o vinculo juridico inicial sera
estabelecido. Apds a constituicdo da empresa Franqueada, as partes assinardao o
Aditamento ao Contrato de Franquia, através do qual a empresa franqueada passara a
integrar a relagao, como frangqueada.

O Contrato de Franquia estabelece todos os direitos, obrigacdes, especificagdes e
regras do Sistema FAL ARMAS para a FRANQUEADORA e para o FRANQUEADO,
constituindo assim, um instrumento de comprometimento entre as partes.

O Contrato entrara em vigor na data da sua assinatura e vigorara pelo prazo de 50
(cinco) anos, contados da assinatura do instrumento, sendo que, ao seu término, nao
tendo ocorrido qualquer infracdo as cldusulas contratuais do Contrato de Franquia, ele
podera ser renovado pelo prazo e nas condicdes vigentes na ocasido, mediante o
pagamento de nova taxa de franquia.

Caso seja de interesse do FRANQUEADO proceder a assinatura de novo contrato, este
deverd manifestar de forma expressa a sua vontade, através de NOTIFICAGCAO via Cartdrio
de Titulos e Documentos, com 90 (noventa) dias de antecedéncia do seu vencimento.

Sem mais;

FAL ARMAS;

UM _NEGOCIO PEQUENO QUE POSSIBILITA AOS
FRANQUEADOS SER UM DOS MAIORES VAREJISTAS DA REGIAO!!!

SEJA BEM VINDO AO SUCESSO!!!!
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